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SUGESTIONES AL PARTIDO REVOLUCIONAR 10 INSTITUCIONAL

Nota 1. - Publicidad y propaganda.

El desarrolio de un programa definido de accion, consubs -
tancial a la proyeccidn y eficacia del Partido, requiere de una cam -
paiia permanente e intensiva de publicidad, propaganda e informa -
cidn, encomendada a un rgano que ejerza su direccion Unica, ten-
diente a realizar una obra continua y coherente de difusidn de he -
chos y docirinas, propicia a fomentar la membrecia y colaboracion-
de todos los sectores sociaies del pafs, Y Gue dé a entender, lo mismo
en el interior de Ia Repliblica que fuera de ella, el origen, las bases,

la esencia, las finalidades y el proceso de desarrollo de los princi -

pios revol ucionarios, al mismo tiempo que contrarreste ia publici--

nociva proveniente de grupos antagdnicos y, atin més, las cam

i, mendaces y difamatorias enderezadas indistintamente en --

México, de su Gobierno, de su Partido y de sus funciona-

mponentes.
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Los recientes acontecimientos y disturbios ocurridos en y

airededor de lo que, con deliberada falacia, se denomind “Movi --
miento Estudiantil”’, pusieron de manifiesto, una vez més, que -
ni el Gobierno de la Replblica ni el Partido Revolucionario Insti-
tucional, cuentan con un Srgano y un sistema publicitario capa-
ces de justificar oportunamente, ante el parecer plblico, la actua-
cion oficial, y de orientar la opinidn del pais de modo que ella mis-
ma sea el fundamento mas sdlido de las determinaciones guberna-p

mentales.

La propaganda, la publicidad y la informacion son activida-

5 que, merced al incremento de la densidad social, a la expansion
agregados humanos y al perfeccionamiento de la técnica, han-
a constituir hoy dfa, una discipiina cuya aplicacion debe re-

yanos especializadas y no manipularse, como simple aficion,

v"" m.
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‘or otra parte, toda persona, grupo humano
que desempeie una determinada funcidn soclai, que aspire a pro -
yectarse en bien de ia comunidad y que posea metas por conseguir,

ha de recurrir por fuerza a 1a propaganda, publicidad e infor macion

iy

iddneas, so pena de desvirtuar su mision y fracasar en sus oroposi -

tos, El Estade, el gobierno y los partidos polRticos no escapan a esta-
exigencia, seglin lo comprueba la historia contenporénea,

Al examinar retrospectivamente i nacimiento y desarroiio

de acontecimientos poiRticos no muy lejancs, que conmoviercn al -
mundo y dieron nuevo curso a la historia, es facil percibir que la-
propaganda, publicidad e informaciin que las rodearon, fueron fac-
- pres deter minantes de su éxito o de su fracaso.

Debemos convenir, en efeclo, en que, si se prescinde de -

Ia aberratoria inmoralidad de sus objetivos, ia organiza-

sistematizacién de la propaganda, publicidad e infor macidn -

s a los regimenes nacionalsocialista de Alemania y fascisia

o, brindaron ejemplares acabados de como puede, merced a -

J, galvanizarse a la opinidn plblica y arrastraria inclusive a sus
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én y agresividad, tesis y

tentar, con solidez, fuerza, sinceridad, pasi

actitudes de gobierno y de partido carentes de validez intrinseca.

Por su especial composicidn y dada la actual etapa de su desa-
rroilo, el Estado Mexicano, su Gobierno y su Partido, requieren impe-
riosamente de un instrumento de difusion cientificamente creado y --

técnicamente puesto en operacidn.

Es necesario advertir, sin embargo, que |a propaganda de Estado

*
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y la de Partido difieren entre si en razon de su distinto origen. Iguales-

por su naturaleza técnica, la del Estado, si es manifiesta y ostensible, -
pmpromete a la administracion plblica y suscita suspicacia en los destina

fos, lo que provoca, a fin de cuentas, que sea contraproducente. Pro -

ate, la Ginica funcion gue sobre ia materia corresponde al Estado,

control, vigilancia y supervision de la propaganda cuyo origen -

2Nno.

La publicidad estatal ha de llegar al pueblo por caminos indirec-



-5

tos. Clave de su éxito es que permanezca oculta y que se ignore, 0 al

menas se desconozca en detalle, Ia existencia de los drganos que la -
generan. Su efecto ha de lograrse suprepticiamente. Por violar esta -
regla fracasd en su época el Departamento Auténomo de Prensa y Pu =
biicidad, dependencia del Poder Ejecutivo Federal.

Las tesis del Estado han de llegar a la conciencia de los ciu -
dadanos sin gue éstos estén prevenidos en su contra, prevencion que
encuentra autométicamente, por lo general, toda publicidad oficial.Esa

es, simplistamente apuntada, la razon por la que la mayor parte de --

las publicaciones gubernamentales que rebasan la drbita oficial para -
arribar al mbito popular, van frecuentemente al cesto de lo inservi -
ble. Por la misma razdn, la difusion y los discursos del Gobierno, --
aun cuando sean valiosos por su substancia, no son debidamente ---
preciados por las masas populares, a menos de que &stas hayan sido-

jamente aleccionadas para que el pensamiento oficial germine en-

o0 abonado y fertilizado con esmero,

En cambio, el @mbito publicitario de un partido politico idenp

ficado, como sucede con el Revolucionario Institucional, con el Go-



bierno, carece pricticaments de Ifmites, pues el partido polftico es,

en: sf mismo, por el género de institucion al que perienece, un or-

gano de propaganda y difusidn de los principios gue io sustenian y-
finalidades gue lo animan,
Sentado lo anterior, ficil es deducir que el Partido Revalu-

cionario Institucional ha de ser el principal y mejor drgano publici-

tario e informativo del Gobierno, En tal calidad, debe difundir ininte-
rrumpidamente, con permanente intensidad, los principios ideoldgi -
cos, normas juridicas, tesis econdmicas y aspiraciones sociales de la

: Repdlucidn; imprimir determinado rumbo al pensamiento y a la acti-

vidad de los mexicanas; y mantener, por todes los medios a su alcance,
lo mismo los que aconseja la técnica, gue los que se desprenden del -
sentido comin, una corriente de infor macidn favorable al propic Par-
‘y. por consecuencia, al Estado, que neutralice o nulifigue la que
de fuentes ajenas o adversas a uno u oiro,

, Debe tenerse en cuenta al llevar a la préctica estas ideas, que

de Partido es sui géneris y obedece a reglas que le son

aunque no definidamente exclusivas, puesto que ellas coinci-




-] =

den en ocasiones con las normas de publicidad aplicables a otros me-
nesteres, Serfa impertinente intentar enumerar de modo exhaustivo
en esta oportunidad tales reglas, pero sf conviene, para suministrar-
una nocin de conjunto en la que quede de relieve ia textura particu-
lar del terreno que se pisa, aludir, asf sea someramente, a las tres -
principales;

~Hay que admitir, dejando al margen escriipulos convenciona-
les incapaces de desvirtuar la realidad, que toda propaganda si no es -

inmoral, si'es, por io menos, amoral. No va precisamente y por fuerza

en contra de la moral, pero tampoco se ve obligada 2 tomarla nuy en-

cuenta, ni acostumbra hacerlo. La difusidn publicitaria de una ides -

tendiente a la consecucidn de una finalidad determinada, traspone con
acilidad y sin sentir los Ifmites de la verdad y penetra irremisinle e -
tal @ en los de la mentira, Por eso la publicidad de un pro-

) comercial miente sin empacho ni remordimiento al afir nar que -

el mis barato, el mds {itil o el de mejor calidad. La regla ambién

D Con caracteres mds imperiosos y acentuados, a la propaganda
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polftica, Debemos, aunque elio sea penoso, admitir que los directores
de los pueblos, segin enseiia la historia, han encontrado en los di -
versos matices de la publicidad y la mentira ( no siempre condenables
porgue a menudo no hay dolo en su médula) recursos mds eficaces, -
que los que brindan la verdad y la sinceridad desprovistas de malicia.
Hoy por hoy, resulta poco menos que imposible lograr obje -

tivos politicos siguiendo caminos directos. Obedece esto a que buena-

Wihiic: P v
|

porcion de la actividad en la que se manifiesta la poiftica, consiste --

en obtener por rutas indirectas, lo que habria podido alcanzarse di -

rectamente si la politica no existiera. En otras palabras, la actividad-
politica, como tal, en si misma vista, es un obsticulo nacido de la --
misma realidad social, merced al cual, valiéndose de ella misma, se -
lega a la meta dando un rodeo, que habrfa sido innecesario dar si la-

a realidad social no exigiera, como ineludible, la actividad polRica.

gada paradoja, pero indiscutible verdad.

Esto explica, que la publicidad de Partido consista en mucho, y

énfasis que otros géneros de difusidn, en un delicado arte de -
" sin quebrantar les principios, con la licitud que proporciona el

dolo bueno, éticamente justificable, por los altos valores -
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que se tiende a proteger.
Por ello, la veracidad de las situaciones y la mendacidad de

Clertas tesis, deben ser barajadas en la mesa de la polftica publicita-
ria, con suma cautela, Asf, la confesion crudamente veraz de una -
situacidn emergente que pueda ser catastrifica para un pais, hecha-
por su gobierno o por el partido politico mayoritario, traerd como -

efecto la confianza ilimitada del pueblo en aquélios, y al amparo de-

este velo, quedardn gobierno y partido en aptitud de falsear subse -

cuentemente y en mayor o menor medida, Ia verdad sobre hechos -

menos trascendentes o situaciones menormente angustiosas, sin -

que [a masa popular ponga en tela de juicio lo que se le dice. Con -

SERRFRRTITIT,

razin afirma W. Churchill en sus Memorias, que nunca tuvieron -

los nazis tanta libertad para mentir con éxito, como cuando Goebbels

pnfeso, con pelos y sefiales, la aterradora derrota de Stalingrado,

~La eficacia de toda propaganda, por otra parte, y alin mds -

o politico, estd condicionada a su reiteracisn esencial, -

tica e intensiva, aun cuando 12 forma de expresion de lo que

pueda variar hasta e! infinito, B aguafuerte que mejor com -
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prueba el efecto positivo de la publicidad polftica, es la actitud del

ciudadano de elevado nivel intelectivo que protesta por la infiltracion
contumaz de la tesis sostenida por el Gobierno o por el Partido. Se -
ré ese el momento en el que el individuo de més baja capacidad de -
comprensidn reclamara que las causas, pormenores y efectos de ia-
tesis expuesta, le sean claramente explicados. Sorpresivamente se -
hallard convencido de antemano. La propaganda habrd surtido sus -
milagrosos efectos.

-Finalmente, conviene apuntar que la simplicidad, rayana -

en lo pedestre, es componente esencial de toda labor publicitaria. E

reclamo de este caricter en el terreno de lo politico es inflexibie y -

apremiante, Sdlo las élites y las capas superiores de la poblacion se-
preocupan por desentrafiar la complejidad de los problemas. La pro -
ja destinada a ellas es de naturaleza muy diversa a la que de -

Irigirse a la masa popular, Vs que formular esquemas probie -

ios, a ésta hay que ofrecerle soluciones simples, llanas y, si -

, espectaculares.
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Ignoro los elementos de que disponga en |3 actualidad la
Secretarfa de Prensa y Propaganda del Partido, asf como sus es -
tructura brgdnica y sus procedimientos de trabajo, pero estimo --
aconsejable que dicha dependencia sea continuamente auxiliada--
por un cuerpo colegiado poco numeroso, integrado, por una parte,
y como es natural, por elementos puramente politicos y, por la -
otra, por componentes verdaderamente calificados como técnicos
de publicidad y propaganda, La misién ldgica de este cuerpo ha de -

ser, como es facil presumirlo, la de planear, sobre firmes bases -

polfticas y técnicas, la propaganda, divulgacion e informacidn del-
Partido y del Estado, con apego, desde luego, a las directrices dadas
por sus respectivos presidentes.

El desarrollo y aplicacion de los planes elaborados debe -
quedar a cargo de un Vocal Ejecutivo, que aune a su calidad polfti-

, la ficil comprensidn de la materia, dado el caso de que no sea -

nocedor profundo de eila, y, por supuesto, su vocacion a los pro-

imientos pricticos, expeditos, prontos y oportunos.
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Inexcusable es que el drgano publicitario cuente con un pre-
supuesto generoso y suficiente, sin el cual los mejores proyectos es-
tar$n destinados al fracaso. Si se estd convencido de la idea y se anima
el sincero propdsito de ponerla en prictica, no debe escatimarse esfuer-

zo para superar una posible insuficiencia econdmica. El regateo serd el

medio mds efectivo de precipitar el fracaso anticipado del fin perseguido.
Todo lo que se abone sobre el particular serd insuficiente, La mentalidad
y la conciencia del pueblo, que importa adquirir para poder modelar, -
son las mds delicadas y caras de las mercancias. Pero, por contra, la-
inversin en difusidn y propaganda debidamente emprendida, es la que
méds altos intereses rinde, aun cuando, en ocasiones, ellos sean apa -

temente imperceptibles. Por lo demds, resulta casi intil advertir--

@l costo de la radio, la prensa, la television y las obras editoriales-
p tipo, alcanza los fndices mds elevados. Sin embargo, el ideal es
alidad de las mejores categorias de estos medios de difusion caigan

gemonfa publicitaria del Partido.No hay més que un medio -

jonseguir esto: gastar todo el dinero que sea necesario. El otro

_ 7- la presidn polRica, al que hay que recurrir solo en casos -
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excepcionales y siempre con gran cauteia y moderacion y, por

descontado, velada y silencicsamente.

No serfa cportuno sefialar en este papel de trabajo que en
el mejor de los casos es un simple boceto, las tareas concretas del
drgano de difusiSn, propaganda e informacidn del Partido, pero su

catilogo podr§ ser elaborado sin mayor dificultad, si se acepta la -

idea central de crear, estructurar y posibilitar e! funcionamiento-
de dicho Grgano, con respelo a las tareas publicitarias que togue -
realizar a olras entidades, y con estricto apego a lo que Ia ticnica-
aconseje.

Octavio A, Hernéndez.
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